Taller storytelling de marca =

plataforma

interactiva
exclusiva para

practicas

Convierte en ASTOra aguello gue guieres contar al mando
$0bre tw marca, tws productos ¢ Servic(os...
LAS gQrandes Marcas sempre (0 han hecho



Tienes (a Pason, (& experiencea,
1RNeS un [ngar en &/l mercado...
Sn embarqo, tu marca no ¢s tan
refevante como se¢ merece,
ESTRS (ST0 para crecer tw negqocio
y 0btener mejores resultados.
En el corazon de cada marca se
eSCoNde un relato gracias al cual
obttene su (dentidad y nuestra
condanza, nuestro amor y Raltad

¢Encontramos el tuyo?



Puedes obtener

si solo ayudas a
otras personas a
obtener lo que
quieren

Zig Ziglar
Orador, vendedor y uno de los mas grandes
autores motivacionales de USA




cPero qué quieren Lo que ellos :
aueq Al cliente no

esas otras personas? ) qu‘?re“ Sab,e:‘ le importa
: < : es como lo que tu haces,
iQue se Y O.’ cémo tus productos tu historia,
Lo que si se y servicios,
es que pueden mejorar
e incluso
que eres una cambiarles la vida
multinacional que
lleva 35 anos en el Primero averiguay //
mercado, con el ISO entiende la historia /

45.000 o el premio en la que vive tu cliente
fulanito de tal y luego muestra quién

y pascual, y eres y qué papel puedes
blablablabla jugar en esa historia y

entreteje tu relato,
tu historia en la suya sino de él.



ESTte taller ¢S para t St qures:

Destacar tu mensaje sobre el Comprender cdmo como es
de la competencia el nuevo consumidor y
porgqué el arte de contar
historias es la prioridad de
las grandes marcas.

hacer gue mas gente se
acuerde de ti y de tu marca

Generar credibilidad y hacer Comprender para generar

gue tus clientes confien en ti conexiones y tener ideas
originales

Atraer clientes sin tener que Aprender un método para cazar

montar una super campana y contar buenos relatos de

millonaria narca

vender Construir varias historias para

tu marca



cComo lo hacemos?
.COomo aprendemos a contar historias?

Con unha metodologia propia del
storytelling, un modelo practico
de 7 pasos para aprender a
encontrar y contar historias que
generen las respuestas que
deseamos:



LA quién va
dirigido?

odo ader mas
sobre la herramienta #1 de -
comunicacion de todos los tiempos
Equipos de marketing

Equipos de comunicaciones internas y
externas

Marcas que quieran darle un giro a sus

comuhnicaciones para generar mayor
engagement y ventas

Emprendedores que quieran aprender
a construir relatos para su marca, su
proyecto, sus productos y servicios




Queé te llevas

Descubriras los
\ para encontrar tus mejores historias de
%\ marca/empresa

® Entenderas, por medio de ejemplos de
éxito, por qué es tan importante el
storytelling en el en este
nuevo paradigma en el que las marcas
se centran en las personas y no en sus
productos

Aprenderas como dar a tus relatos la

para que resuenen,
emocionen, conecten, vendan y den
ganas de compartirlos

Descubriras cuales son y cdémo generar
en tus relatos las que mas
provocan que las personas atiendan,
retengan y compartan contenidos

Pondras en practica la metodologia
creando una historia de marca, y de
producto o de servicio, y recibiras

de tus companeros y
de la facilitadora

Con estas historias conseguiras reforzar
tu propuesta de valor, humanizar tu
marca, y generar confianza y
credibilidad para a las personas
que tu marca esta destinada a servir,
mientras que mejoras tus habilidades
de storyteller



4
Contamos con una El escenario -

virtanal :
Plataforma do! +aller

Interactiva
cPara qué? <% N

Carmenza Largo

Para que pongamos en
practica lo aprendido

Para que recibamos y 'S s '
demos retroalimentacion == ——— |

Para que evidenciemos lo '
que hacemos bien y lo que

Minuto (7] oriTo

Tranquilo,

podemos mejorar i wgsentacione

estar bien!!!

Para ver y descargar
materiales, links y memorias



Formato
del taller

S modulos
virtuales de

/Z horas *

Practicas en
plataforma

Trabajamos de manera

individual y en equipo.

Los ejercicios practicos los

ponemos en comun en la

plataforma para recibir y dar

retroalimentacion: ,

* El minuto de gloria

®* Construyendo el Storytelling
de marca (ejercicio por
grupos)

®* Presentacion storytelling final
individual

* Se realizan 2 sesiones por semana + 1 sesidn la siguiente semana



Modulo Z
Nuestra debilidad neuronal por los relatos

El storytelling en el marketing El método para aprender a encontrar,

Marca

¢Dénde encontrar historias de marca? Puesta en comun practica #1

de marca con ejemplos de éxito ideas y conformacion de equipos

Explicacion de practica #1

Modulo g

Puesta en comun de la practica#2,
retroalimentacion
Las 10 caracteristicas de un buen relato
de marca
Las 7 emociones que mas provocan que . _

9 P 9 Puesta en comun practica # 3
las personas atendamos, retengamos y : > i

y retroalimentacidén otra mitad

compartamos del grupo

Explicacion de practica #3 Del storytelling al storydoing
Conclusiones

Puesta en comun practica # 3
y retroalimentacion mitad
Del grupo




algunos testimonios
as con las que he

y quienes han

mis talleres, clases y
aciones




Ll Réco tene (g habilidad, las dotes,
y (& te¢enica de (as buenas narradoras.
bosfica a informacion, mantiene
Vivo ¢l (nterds y hace gue (s
historias apasionen. Oirila g leerla ha
$(do SRMPre un gran placer y «na
Forma de (nspiracion para me.



S0n Muchas 1aS $eNSaciones gue me
guedaron despuls de compartir ese
MAravl0s0 ¢SPacco con (/¢

Ella ha sido fuente de inspiracion
para mc. Ttene (as palabras
Prec(Sas para potenciar (0 Simple
convertir la esencia de as
CMPIeSAS Y MAFCAS &N grandes
ACSTOr(aS que (NSpiren & 0t ros o
enganchen a ses digerentes
pablicos.



Li Réco ¢S capaz de crear AStoraas
con gancho para cualguier t(po de
progfesional, empresa y sector. Aplica
en [0S Proyectos an engdogue hamano
gue Me2¢la (& PerSuasion ¢ (& pasion,
desarrollando Aistorias realmente

increibles gue generan gran

engagement entre las marcas / los
ltderes y sus pablicos.

José Galan

Blogger Cosas sobre Marketing Online
6° mejor blog en Espaina
Ranking “10 mejores blogs de marketing digital”



Gracias & Lilana por recordarnos
gue una Astor bien contada es
una gran oportunidad para

MOV ((2Qr, PAra& cCONCCTARr  PAra
hablar desde (g emocion & Nnuestros
pablicos. DeStRCAMOS (& PRS(ON con
& gue NOS ’cOMpPanaste, tn
oréentacion (& gran habilidad
PAra encontrar (&S mejores
ACSTOr(as.



LUl oS anad contadora (nnata de AStorias, «no se
puede guedar por horas escachandola, inspira con e/
RMPIO (& (MPOrtancia d¢ wna buena narrativa o (a
Fuerza de (aS PRIRLras para pProyectar (& Marca y
darle (@ potencia gue se merece.

En la Especializacion en Creattvidad Estrategica,
donde tenemos (a fortuna de teneria, hemos hecho
con ella ¢jercicios de rediexion profunda sobre como
diferencarnos y con ana metodologia muy practica,
Aemos aprendido a transgormar experiencias en
ACSTOr(as (NSPIradoras capaces de movilizar
andiencias.



iHola! Soy Lili, estoy aqui para
acompanarte a descubrir tu
y a contarla con
gracias a la herramienta # 1
de conexion de todos los tiempos:

Soy mentora en storytelling y facilitadora
de talleres de formacién en el mundo
empresarial, educativo y publicitario.

Soy docente y speaker.
Enseno a contar historias
para generar confianza
y construir relaciones mas auténticas.



Mi perfil

Comunicadora social - Periodista,
Universidad Pontificia Bolivariana, Colombia.
Master en produccién audiovisual,
Universidad Computense de Madrid, Espana.

Especialista en competencias comunicativas
Universidad de Extremadura, Espaia.

Formacioén en storytelling, storybrand, locucién, y
comunicacion de alto impacto. Participante en
talleres de escritura creativa por mas de 10 afos.

Naci en Medellin y vivi 20 afhos en Espania, alli
tuve a mis 2 hijos y uno de los mejores trabajos
del mundo: entrevisté escritores en television
durante varios anos, ellos fueron mis maestros
en el arte de escuchar, de contar.

Soy socia fundadora de Industrias Alimenticias Bler
y creadora de la marca Torta Negra de la Tia Blanca.

Si quieres conocer mas, visita:

www.lilirico.com

Liliana Rico

Elevator Pitch:
Cémo triunfar
en la economia
de la atencion.ff




Acuatubos, Aerosanidad, Agencia EFE,
Agencia Europea para la Seguridad y la Salud
en el Trabajo, Antena 3 Televisiéon, Asociacion
de Televisiones Educativas y Culturales
Iberoamericanas ATEI, Asociacion Espainola de
Lectura y Escritura AELE, Banco Mundial,
Clinica Oxivida, Cluster Turismo de Negocios
Camara de Comercio de Medellin, Deutsche
Welle Akademie, EAFIT, Editorial Médica
Panamericana, Feria del Libro de Madrid,

Grupo Exito, IGGA, Ministerio de Educacién de
Espahna, OLM Gestion Humana, Organizacion
de Estados Iberoamericanos OEI, PINTUCO,
SIGOS: Sistemas de Informacion Gerencial,
SOFASA, Sura Investment Management,
Television Espanola Internacional, Ubbicuo
Business School, UNIBAN, Universidad
Pontificia Javeriana, Universidad Pontificia
Bolivariana, VOCE.

= t e EL BANCO MUNDIAL

@ Akademie

Made for minds.
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10 horas de sesiones virtuales
6 horas de practicas individuales y colectivas

10 horas de sesiones virtuales
10 horas en revision de cuestionario inicial, de
tareas y retroalimentacion en plataforma

Informacion
del taller

Maximo 15

los participantes pueden
descargar los materiales del
curso en su totalidad desde
la plataforma, que queda
habilitada 2 meses después
de finalizado el taller



He creado este taller para ayudarte a
mejorar tu comunicacion por medio del
autoconocimiento, la gestién emocional
y los aprendizajes que he recogido
durante 30 anos de experiencia, de
estudio, de

La comunicacidn es mi mayor pasion,
lo gue mas me interesa, lo que mas
disfruto, lo gue mas me reta, porque sé
que tiene todo que ver con ser mas
felices, mas exitosos, mas abundantes.

Mi compromiso es entregarte unas
herramientas

Por eso he creado una garantia de
satisfaccion.

Si por lo menos el 80% del
equipo no evalua el taller
como bueno, no lo pagas



Lili
RICO

Storytelling

hola@lilirico.co
www.lilirico.com




