Con
plataforma
interactiva

exclusiva para
practicas

El storP/teIIin esta de moda
en el mundo de |la moda

LAue TRl SC VesSTMOS de ASTOria 1wusS cOManicaciones de
MArea, tus coleceiones, tus prendas?



Convierte en historia
aquello que quieres
contar al mundo sobre

tu marca, tu prenda,
tu nueva coleccion...

LAS gmm/e.: MArcas

stempre [0 han hecho

De Gabreielle a Coco
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® * Este taller es un viaje por los ingredientes,

*» ., elementosy protagonistas de las historias

7 que se estan contando hoy en dia en el
mundo de la moda
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Recorreremos 20 caminos diferentes para hacer storytelling
y realizaremos ejercicios practicos en donde pondremos a
.trab'ajar la inteligencia narrativa para sentar las bases para
.o crear un buen relato de moda.
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Un viaje para comprender,

& Part(r de ¢jemplos de exito,
¢/ poder de (s AiSTOrias

en este sector
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Puede hacer la diferencia entre gue 1e guste
UNR MQRrcea, 0 sentr amor por ella



cQueé te
llevas de
este
taller?

Te llevaras
herramientas y
muchas ideas para
hacer historias de

marca
diferenciadoras e
inspiradoras que
pongan en valor el
talento y la calidad
de tu trabajo

Comunicaras mas
Yy mejor con
relatos de moda
que vendan,
impacten,
emocionen y den
ganas de
compartirlos

Crearas un
storytelling de tu
marca, de tu
coleccion, de tu
prenda o producto,
y recibiras
retroalimentacion
de todo el equipo

Con ejemplos
reales de éxito,
aprenderas las

claves y los
ingredientes del
Storytelling en el
mundo de la
moda




Objetivos del taller

Se trata de coger

esa linea
Aprenderemos a aportar conceptual de tu
diferentes perspectivas nueva coleccidén
para contar la historia .o!e y vestirla de
tu marca, de tu coleccidén, ) _
de tu producto, sus Acstora para
cualidades, detalles de la darle un toque
fabricacion o del diseno, unico, auténtico,
y por supuesto, las que aporte
sensaciones o cercaniay
la Forma de sentirse emocion para

_ gue consiga que

parte de alq0 mas, tus audiencias se
cuando tus clientes sientan
lleven esa prenda identificadas,

seducidas,

intrigadas




Cada

El ¢.SCeNareo /, particiPante recibe~
virtoal = [ g
P I d ta fo r r[‘ del +aller plataforma, alli sube
- sus ejercicios
I n te ra Ct Iva IF-;II(':O TALLER DOCUMS MINUTO  GRITOS  PREPITC préctiCOS Yy desca rga

las memorias

Para que pongamos en
practica lo aprendido

Para que recibamos y

demos retroalimentacién |  Edgar Gutierrez Rl F'(an;s,c:r:a;mmc;.mom nnnnnnnnnnn ;\doG eeeeeeee “ ::E':qs::égi;r
Para que evidenciemos lo =

que hacemos bien y lo que o = s -
podemos mejorar - Heasentacione Lo ene

oocs

Para ver y descargar
materiales, links y memorias

marca



Formato
del taller

modulos
virtuales

de ~ horas

Practicas en
plataforma:

Cada participante
realiza . ejercicios
practicos:

El minuto de gloria
Storytelling ejercicio grupal
Storytelling final individual



Médulo l

Por qué y para qué storytelling
Rasgos, tendencias y caracteristicas
de la comunicaciéon de moda hoy,
con ejemplos inspiradores y datos de
ultima hora sobre los usos, los
consumos y las audiencias

Médulo g Mddulo 4

, Modulo
Presentaciones de
® Toma nota: otros 13 caminos para storytelling mital del grupo
hacer storytelling de moda + feedback S
® El consumo de moda como acto
creativo

® Presentaciones storytelling
otra mitad del grupo

® Del storytelling al storydoing
Conclusiones

® Artesania del storytelling: mentor.
objeto magico - héroe



A aquellas personas

(:A q uién Va implicadas en creary

comunicar la marca:
*d i rig ia o> directores de marca,
° creatvos, disenadores,

COMAN(cadores,
cOMerc(ales,
Public(STAS...

Y para quienes quieran
estar al tanto de lo que
esta pasando hoy en el
mundo de la
comuhnicacion de moday
acercarse al storytelling
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Ll Réco ttene (& habilidad, las dotes,
y (& teenica de (&S buenas narradoras.
bositiea (& infrormacéon, manttene vivo
el (nterds y Aace gue (&S historias
apasionen. Oirla y leeria ha sdo
SleMPre un gran placer y «na ¢-orma

de inspiracéon para mi.

Hector Abad
Escritor
Colombia



Adriana Gomez
Disenadora de modas
Consultora de marcas de moda
En Surameérica

, , Lilt noS hz0 entender (& (mportancia del

storytelling en el mundo de [0S negqocios.
Nos Aizo saber que en nuestra propea
ACSToria, en (a AiStoria de (a marca, de (a
CMPIresSa ¥ en (& Acstoria de cada producto
0 Servicio, eSTan [0S Mejores arqumentos
PAra vender, no $0/0 ana prenda, an
Prodncto, SN0 1amMbiEn «nos valores, ana
manera de hacer (as cosas. Con este taller
eNTeNTMOS gue COMPraMOS POr eMOCiON
gue no Ary Nada gque emocione y movdlice

MRS gue ana histord bien contada.



' ' Li0 ¢S entretentda, con ana qran
capactdad para conectar (0S principios del

storytelling mas alla de (0s discursos
personales y el contenido en los medios.
ES wna contadora de AiStorias que
Cantlva pero 1ambiln ¢S nna guia pPara
gque 0Tros descubran (as sayas. jUn taller
enréquecedor!

Marcela Monge
Comunicadora de marca



, , Ll Réco ¢S capaz de crear AStorias
con gancho para cualquier t(po de
progesional, empresa y sector. Aplica
en [0S Proyectos wn endogue humano
gue Me2elR (2 PersSuasion ¢ (& Pasion,
desarrollando Acstorias realmente

IME

increcbles que generan gran

engagement entre (as marcas / (os

ltderes y sus pablicos.
José Galan
Blogger Cosas sobre Marketing Online
6° mejor blog en Espana
Ranking “10 mejores blogs de marketing digital”



iHola! Soy Lili, estoy aqui para acompanarte
a descubrir tu y a contarla con
gracias a la herramienta # 1de
conexion de todos los tiempos:

El storytelling

Soy mentora en storytelling y facilitadora
R ¥/ de talleres de formacion en el mundo
. . 1s empresarial, educativo y publicitario.
L iy Soy docente y speaker.
Enseno a contar historias
para generar confianza
y construir relaciones mas auténticas.
Como consecuencia, mis clientes:
lideran mas y mejor,
conectan mas y mejor,
venden mas y mejor.




Mi perfil

Comunicadora social — Periodista,

Liliana Rico

Universidad Pontificia Bolivariana, Colombia. T — Elevator Pitch:

Cémo triunfar

Master en Producciéon Audiovisual, | ' en'a economia

de la atencion.ff

Universidad Computense de Madrid, Espania.

Especialista en competencias comunicativas
Universidad de Extremadura, Espana.

Formacion en storytelling, storybrand, locucién, y
comunicacion de alto impacto. Participante en
talleres de escritura creativa por mas de 10 afnos.

Naci en Medellin y vivi 20 anos en Espana, alli tuve
a mis 2 hijos y uno de los mejores trabajos del
mundo: entrevisté escritores en television
durante varios anos, ellos fueron mis maestros

en el arte de escuchar, de contar.

Soy socia fundadora de Industrias Alimenticias Bler y
creadora de la marca Torta Negra de la Tia Blanca.
Si quieres conocer mas, visita:

www.lilirico.com




Algunas firmas para las que he
colaborado en Colombia y Espaia:

Acuatubos, Aerosanidad, Agencia EFE,
Agencia Europea para la Seguridad y la Salud
en el Trabajo, Antena 3 Televisién, Asociacion
de Televisiones Educativas y Culturales
Iberoamericanas ATEI, Asociaciéon Espanola de
Lectura y Escritura AELE, Banco Mundial,
Clinica Oxivida, Cluster Turismo de Negocios
Camara de Comercio de Medellin, Deutsche
Welle Akademie, EAFIT, Editorial Médica
Panamericana, Feria del Libro de Madrid,

Grupo Exito, IGGA, Ministerio de Educacién de
Espafa, OLM Gestion Humana, Organizacion
de Estados Iberoamericanos OEIl, PINTUCO,
SIGOS: Sistemas de Informacion Gerencial,
SOFASA, Sura Investment Management,
Television Espainola Internacional, Ubbicuo
Business School, UNIBAN, Universidad
Pontificia Javeriana, Universidad Pontificia
Bolivariana, VOCE.
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Organizacion
y  de Estados
Iberoamericanos

Para la Educacion,
Ciencia

ZFl 7 GOBERNO  MINISTERIO
“H8- " DE ESPANA DE EDUCACION
<2 Y CIENCIA

4 umverSIdad
uPB Pontificia
2L Bolivariana

e

EL BANCO MUNDIAL

grupo eXIto

=l
A

CAMARA DE COMERCIO®
DE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA

UNIVERSIDAD

EAFIT

@ Akademie

feria del libro
madrid

{, Pontificia Universidad

/ JAVERIANA



10 horas de sesiones virtuales

4 horas de trabajo asincrénico para practicas y
retroalimentacion de companeros

Total: 14 horas

10 horas de sesiones virtuales

10 horas en revision de cuestionario inicial,
revision practicas y retroalimentacion en
plataforma

Total: 20 horas

Informacion
del taller

Maximo 12

Los participantes pueden
descargar los materiales del
curso en su totalidad desde
la plataforma, que queda
habilitada 2 meses después
de finalizado el taller



He creado este taller para ayudarte a
mejorar tu comunicacion por medio del
autoconocimiento, la gestiéon emocional
y los aprendizajes que he recogido
durante 30 afhos de experiencia, de
estudio, de obsesion.

La comunicacion es mi mayor pasion,
lo gue mas me interesa, lo que mas
disfruto, lo que mas me reta, porque sé
que tiene todo que ver con ser mas
felices, mas exitosos, mas abundantes.

Mi compromiso es entregarte unas
herramientas que estoy convencida

de que te dejaran mejor preparado, mas
capaz de conectar mejor con tu gente, con
tus audiencias, y llegar a donde quieres
ir...

Por eso he creado una garantia de
satisfaccion.




Lili
RICO

Storytelling




