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He disenado este taller
para compartir todo lo
que he aprendido en
estos tiempos de
COVID en los que

he formado de manera
virtual a mas

de 2.000 personas
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Ha sido cuestion de adaptarse, de aprender nuevas habilidades,
de ensayar, de ver qué funciona y qué no...
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Crearas un pitch Tendras una
y un storytelling retroalimentacion de
profesional, tu manera de
herramientas comunicar
potentisimas para
poner en valor tus
talentos, tu marca

Con ejemplos reales,
aprenderemos la
metodologia de las 7P
del pitch elevator del
exitoso programa
Shark Tank, para
transmitir ideas de
forma efectiva,

personal y profesional,

concluyente y / tu empresa y marca,

diferenciadora. tus productosy
servicios.
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PLATAFORMA
INTERACTIVA

Lih
Rico

TALLER DOCUMS MINUTO GRITOS PREPITCH PITCH

— He desarrollado una plataforma
“quepueds. online donde los participantes:
pasar?
B ® Comparten las practicas de los
Tanauio talleres en video y formatos
rvonirooe ey estr i digitales

® Dany reciben
retroalimentacion

Leen y descargan materiales,
links y memorias




El taller en 5 momentos:

[ Reunion de facilitadora con representante de la empresa para entender
° necesidades puntuales del equipo y adaptar los contenidos.

Z. Envio de propuesta de contenidos + propuesta econédmica (si se requiere
reajuste) y de fechas. Aprobacidon por escrito de la propuesta con fechasy
horarios. Solicitud de lista de participantes con correos electrénicos.

g Una semana antes de que empiece el taller, se envia documento de bienvenida
° con presentacidn de la facilitadora, con abrebocas del taller y pequefio
cuestionario que cada participante debe responder y enviar antes de
comenzarlo.

4‘, 2 o0 3 dias antes de que empiece el taller, se envia un email a cada participante
usuario y contrasena de acceso a la plataforma interactiva de practicas.

S Una vez finalizado el taller, la plataforma queda activa durante 2 meses mas
® con los materiales, links, videos y ejercicios practicos



! XESTIMONIOS

Lili Rico tiene la habilidad, las dotes, y la técnica de las buenas narradoras. Dosifica \
la informacién, mantiene vivo el interés y hace que las historias apasionen. Qirla y

leerla ha sido siempre un gran placer y una forma de inspiracién para mi.

Héctor Abad - Escritor Colombia

En todos los anos de formaciones que he recibido en Renault-Sofasa, reconozco que este jjha sido
el mejor!! La simplicidad, elocuencia y dinamismo con el que Lili condujo cada sesién es
realmente perspicaz y atrayente. No fue un taller enfocado solo al crecimiento profesional sino,
mas importante, al crecimiento personal de cada uno de nosotros.

Ivan José Ramirez — Gerente Division Post Venta Renault — Sofasa, Colombia

Lili rompe con las expectativas de encontrar una guia para tu préximo speech. Su empatia, la emocidén
gue te conecta todo el tiempo a sus historias y su capacidad para romper los esquemas y sensibilizar al
equipo que la escucha, son sin duda elementos diferenciadores en sus talleres.

Isabel Hernandez - Gerente Autos Pintuco, Colombia




?AESTIMONIOS \\ \

Los resultados del taller superaron mis expectativas. Su metodologia y su forma de ser, auténtica,
alegre, confiable, hacen que sea una experiencia agradable y muy enriquecedora. Dejé sembrado en
todos esa semilla de ver en las historias una herramienta muy poderosa, tanto en el ambito laboral

como en el personal y herramientas sencillas para poner en practica los contenidos.

Mariana Rozo - Gestion del Cambio, Sura Investment Management

Lili nos presenta de manera amena, practica y participativa, “el cdémo” convertir un
argumento en una historia que enamora, logrando fusionar fondo y contenido para
la obtencion de resultados exitosos. Utilizamos mucho las ensenanzas de Lili.

Ricardo Aguirre - Director comercial PINTUCO

Este curso supero cualquier expectativa. En la segunda sesion ya estabamos aplicandolo y logrando
resultados inmediatos; eso no lo habiamos logrado con ninguna formacion. fue impactante saber que la

inversion se habia pagado sin ni siquiera haber terminado el curso.

Emilio Aguilar Maya- Director de Mercadeo Acuatubos, Colombia




iHola! Soy Lili
Estoy aqui para acompafarte a descubrir tu

unicidad y a contarla con arte, gracias a la
herramienta # 1 de conexién de todos los tiempos:

El storytelling

_ Soy mentora en storytelling y facilitadora
p ‘ de talleres de formacidén en el mundo
empresarial, educativo y publicitario.
Soy docente y speaker.
Ensefio a contar historias
para generar confianza
y construir relaciones mas auténticas.

Como consecuencia, mis clientes:
lideran mas y mejor,
conectan mas y mejor,
venden mas y mejor.



Y7 Mi perfil

Comunicadora social — Periodista, ‘ 1 STALLERES
Universidad Pontificia Bolivariana, Colombia. oy
Master en Produccién Audiovisual, Como ranfar

Universidad Computense de Madrid, Espafia. — sl S8 Staidong

Especialista en competencias comunicativas
Universidad de Extremadura, Espania.

rLilianaRico,
PR comunicacion

Formacion en storytelling, storybrand, locucién, y o e EA
comunicacion de alto impacto. Participante en talleres Te
de escritura creativa por mas de 10 anos.

l Si se lo perdio: vea el foro “Educar, no hay una sola manera de
“hacerlo”

Naci en Medellin y vivi 20 afos en Espania, alli tuve uno de
los mejores trabajos del mundo: entrevisté escritores en
television durante muchos anos, con ellos aprendi el
valor de la escucha activa y fueron mis maestros

en el arte de descubrir, crear y contar historias.

He formado a mas de 10.000 personas en storytelling,
marca personal, liderazgo, comunicacién de alto
impacto, trabajo en equipo y comunicacién para vender.

Soy socia fundadora de Industrias Alimenticias Bler y
creadora de la marca Torta Negra de la Tia Blanca.



Formato
“del taller

4- modulos
de /horas *

\

* Se realizan en 2 semanas, 2 sesiones por semana

Practicas en
plataforma:

Cada participante
realiza {Lejercicios
practicos que sube a
la plataforma:

v El minuto de gloria

v El grito de poder

v Pitch grupal
‘/Storytelling final individual

KN



Informacion
del taller

Cupo maximo:
Tiempo invertido 12 pPersonas

por los participantes:

8 horas de sesiones Memo.rl.as:
virtuales los participantes pueden

descargar los materiales del curso
en su totalidad desde |a
olataforma, qgue queda habilitada 2
meses despues de finalizado el

' taller

4 horas asincronicas de
preparacion de las
practicas




Lili
RICO

Storytelling

recumerde

+ 57 318-332-34-
hola@lilirico.co

www.lilirico.com




