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7 Storytelling

Aprende a usar el poder del storytelling
para impulsar tu carrera, elevar tu imagen,
generar conflanza, visibilidad,
diferenciacion, y vender masy mejor



Eres un
ser humano unico
y tienes mucho que contar.
Aprende a contarlo bien,
lo mejor que puedas,
para ponerte en valor tanto
como te mereces,
e inspirar a tus audiencias,
a tus equipos,
a tus clientes,
tanto como ellos
lo necesitan.
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El propdsito de este taller: aprender a hablar de
' ti con gracia, con arte con corazdn y con cabeza




Si aun no sabes
cual es

tu singularidad,
tu unicidad, entonces

ese es tu trabajo

mas importante,
porque es la principal
fuente de abundancia,

de felicidad y
de éxito.

Por aqui arrancamos, porgue la unicidad es |la
principal materia prima de la marca personal
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Pero saber
reconocer huestra
unicidad
no es suficiente.

porgue pocos nos

recordaran por ser

diferentes, Unicos,
si nuestra manera de

& contarlo no lo es.
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Ahi es donde entra en juego el storytelling
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.Como lo hacemos??
omo aprendemos a contar historias?

Con una metodologia muy practica gue
he creado para aprender a encontrar,
construir y contar historias gue generen
las respuestas gue deseamos:

Storyi

En 7 paso

ng



para activarla de forma estratégica.

v' Si guieres saber como identifican hoy a los
profesionales con una marca personal potente
para invitarlos a trabajar en las empresas del

Silicon Valley.

v' Si guieres descubrir cuales son tus mejores
historias y aprender a contarlas para generar

la conexidn, el impacto y el efecto que desees
en tus audiencias,
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/ v Siquieres darle un impulso a tu marca personal y
/ conocer las 4 etapas que debes poner en accidn
ft

JESTe Taller ¢S para tt!/

(Tanto si eres independiente como si trabajas para otros)



Que te llevas

‘/Comprenderemos por qué la marca personal se ha convertido en una nueva competencia para
el éxito profesional y empezaremos identificando y definiendo nuestra unicidad, la principal
materia prima de nuestra marca personal.

‘/Identiﬁcaremos los 3 ingredientes de la marca personal tal y cdmo la evalidan hoy a los candidatos
aspirantes a trabajar en las empresas del Silicon Valley, y los 4 pasos involucrados en la creacidén y
posicionamiento de una marca personal exitosa.

‘/Aprenderemos a usar el poder del storytelling para ponerlo al servicio de |la marca personal y

convertirnos en lideres mas carismaticos, empaticos y persuasivos y claro, en mejores
vendedores.

‘/Conocerés la dindmica y estructura narrativa de los 6 relatos de uso mas frecuente en la vida de
un profesional de hoy, y construirds y narrards algunos de los tuyos.

‘/Mejorarés tus habilidades comunicativas al poner en practica lo aprendido y crear y compartir
algunos de tus relatos, los cuales recibiran retroalimentacidén por parte de tus compaferos y
de la facilitadora.

‘/Te llevaras algunos de tus mejores relatos listos para compartirlos en diversos escenarios de
tu vida personal y profesional.

N



NN

PLATAFORMA
INTERACTIVA

TALLER DOCUMS MINUTO GRITOS PREPITCH PITCH

— He desarrollado una plataforma
“quepueds. online donde los participantes:
pasar?
® Comparten las practicas de los
Tanauio talleres en video y formatos
rvonirooe ey estr i digitales

® Dany reciben
retroalimentacion

Leen y descargan materiales,
links y memorias
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! AESTIMONIOS \§

Lili Rico tiene la habilidad, las dotes, y la técnica de las buenas narradoras. Dosifica \
la informacién, mantiene vivo el interés y hace que las historias apasionen. Qirla y

leerla ha sido siempre un gran placer y una forma de inspiracién para mi.

Héctor Abad - Escritor

Este ha sido uno de los mejores talleres de mi vida profesional. Me ayudé a presentar un
producto en una conferencia a mas de 100 personas usando las herramientas de
storytelling, y fue una presentacidén que aun se recuerda en Sura por el impacto que causo.

Pedro Pablo Palma - Vicepresidente Tactical Asset Allocation
Sura Investment Management. Chile

Gracias Lili por recordarnos que una historia bien contada es una gran oportunidad para movilizar a los
equipos, para conectarlos y para hablar desde la emocién. Destacamos la pasién con la que nos
acompanaste, tu orientacién y la gran habilidad para ayudarnos a encontrar nuestras mejores historias.

Jean Paul Nyfeler - Gerente de Desarrollo Organizacional Uniban




?AESTIMONIOS \\ \

De todas las formaciones que hemos recibido, es la que mas recordamos todo mi equipo
de marketing y yo. Fue fundamental no solo desde el punto de vista profesional, sino
personal, por eso se decididé que las demas areas de la Direccion Comercial la tuvieran.

Fabian Rodriguez - Director Marketing Citroén Espana

Lili nos presenta de manera amena, practica y participativa, “el cémo” convertir un
argumento en una historia que enamora, logrando fusionar fondo y contenido para
la obtencion de resultados exitosos. Utilizamos mucho las ensenanzas de Lili.

Ricardo Aguirre - Director comercial PINTUCO

Inspiradora, creativa y renovadora. Con una claridad expositiva deslumbrante, Lili nos hizo
comprender la importancia de las historias que cada uno de nosotros lleva dentro. Aprendimos a
convertir esas historias reales en un producto de comunicacion eficaz, transformador y certero.

David Olmos - Director Sudamérica Deutsche Welle Akademie Alemania




iHola! Soy Lili
Estoy aqui para acompafarte a descubrir tu

unicidad y a contarla con arte, gracias a la
herramienta # 1 de conexién de todos los tiempos:

El storytelling

_ Soy mentora en storytelling y facilitadora
p ‘ de talleres de formaciéon en el mundo
empresarial, educativo y publicitario.
Soy docente y speaker.
Ensefio a contar historias
para generar confianza
y construir relaciones mas auténticas.

&
I I I I S Como consecuencia, mis clientes:
P lideran mas y mejor,

R o~ conectan mas y mejor,
I : " venden mas y mejor.



7////////// Mi perfil

Comunicadora social — Periodista,
Universidad Pontificia Bolivariana, Colombia. Liliana Rico

Consutturn on Commmaciony Ssorvveiing
(Cooemta |

Master en Produccién Audiovisual, - Cono TR

en la economia

Universidad Computense de Madrid, Espahna. | L. ge:a Staidon ¢

Especialista en competencias comunicativas
Universidad de Extremadura, Espafia.

Formacion en storytelling, storybrand, locucién, y
comunicacion de alto impacto. Participante en talleres
de escritura creativa por mas de 10 anos.

Naci en Medellin y vivi 20 afos en Espania, alli tuve uno de
los mejores trabajos del mundo: entrevisté escritores en
television durante muchos anos, con ellos aprendi el
valor de la escucha activa y fueron mis maestros

en el arte de descubirir, crear y contar historias.

He formado a mas de 10.000 personas en storytelling,
marca personal, liderazgo, comunicacion de alto
impacto, trabajo en equipo y comunicacion para vender.

Soy socia fundadora de Industrias Alimenticias Bler y
creadora de la marca Torta Negra de la Tia Blanca.




Informacion
del taller

4 modulos virtuales
de 2 horasy media
qgue se realizan en 2

selmanas
(Casi siempre martesy
jueves)

NS

10 horas de sesiones virtuales

4 horas asincronicas de preparacion
de las practicas

|0s participantes pueden
descargar los materiales del curso
en su totalidad desde |a
olataforma, que queda habilitada 2
meses despues de finalizado el
taller



Lili
RICO

Storytelling

recumerde

+ 57 318-332-34-
hola@lilirico.co

www.lilirico.com




